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MQVILIZATORIO

La ciudadania comprometiday
con esperanza es quien puede
hacer posible el cambio en el
mundo exigiendo e incidiendo
para la transformacion.
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CARTA DE LA

DIRECTQ

S _ ~

R A El 2020 nos puso a prueba como humanidad. El brote de una enfer-

medad cambi6 radicalmente el curso de nuestra historia y de nues-

tras vidas. LLa pandemia por el COVID-19 hizo mas palpable que

nunca aquello que solia darse tantas veces por sentado, pero que
pocas veces se habia manifestado con tal vehemencia: cada parte de
nuestro planeta esta integrada en un inmenso tejido interconectado.
Cualquier cosa que ocurra en un solo lugar tiene la capacidad de al-
terar las dinamicas de todo lo que esta a su alrededor. Y entonces el
mundo entero se paralizo. ;Goémo era posible la movilizacion en un
contexto global en el que la inmovilidad y el aislamiento parecian

ser lo tinico que garantizaba nuestra supervivencia?

¢Podia seguir siendo viable la labor de Movilizatorio
en una realidad como esta? Como laboratorio de par-

® © ©® o o ticipacion ciudadana e innovacion social que cree en

la fuerza transformadora de los espacios de encuen-

@ & & o o tro, dialogo y co-creacion, intentar adaptarnos a es-
tas nuevas circunstancias, que marcaban los caminos
e o o o o YS! > ;
de la incidencia que queriamos generar, representd
@ o o o o un desafio enorme. En Colombia, México y Argen-
tina las problematicas que exigian de nuestra movili-
e & & o o

zaclon activa no se detuvieron con la pandemia. Por

el contrario, se recrudecieron. La profundizacion de
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la inequidad, la crisis de la desinformacion y la po-
larizacion, las nuevas barreras para acceder a la
educacion -ahora virtual-, la violencia contra las
mujeres, la salud mental, los conflictos mediosam-
bientales, la corrupcion. También, la violacion de
derechos humanos. En Colombia, contra lideres y
lideresas sociales, el asesinato de excombatientes
y firmantes del Acuerdo de Paz, los abusos de la

Fuerza Publica, las masacres, entre otras. Nada de

esto fue frenado por el COVID-19.

Frente a una realidad tan compleja como esta, que
exigia de todo nuestro compromiso y capacidad
de respuestas inmediatas y efectivas, utilizamos
nuestra creatividad, transdisciplinariedad, capa-
cidad de escucha y reflexion para encontrar en
las dinamicas que trajo el COVID-19 una opor-
tunidad no solo de desarrollar nuevas formas de
incidencia, sino de fortalecer aquellas en las que
veniamos trabajando por otros medios. Para lo-
grarlo, tuvimos que resignificar la movilizacion
ciudadana, llevarla a otros ecosistemas en los que
ya veniamos trabajando como organizaciéon que
desde su origen se ha caracterizado por buscar ca-
minos de incidencia y posibilidades de cambio en
la innovacion tecnologica: construimos a través de

las herramientas digitales aquello que no podia-

mos hacer desde las calles o des-
de las vias de movilizacion mas

convencionales.

S1 las condiciones sociales, politi-
cas, economicas y culturales que
impiden el avance del pais hacia
la construccion de una sociedad
mas equitativa, incluyente, soli-
daria y participativa se fortale-
cieron durante la pandemia, la
forma en la que desde Moviliza-
torio debiamos responder a estas
circunstancias era reafirmando
nuestro proposito de seguir sen-
sibilizando, conectando, movili-

zando y articulando a distintos

INFORME DE GESTION * 2020

sectores de la sociedad para ca-
minar hacia las transformaciones
que nuestras realidades necesi-
tan. | Y asi lo hicimos! Durante el
2020 no solo mantuvimos nues-
tro equipo de trabajo, sino que lo
hicimos crecer, seguimos traba-
jando colaborativamente pese a
la distancia, aseguramos la soste-
nibilidad y continuidad de nues-
tros proyectos tanto regionales
como Internacionales, partici-
pamos en el desarrollo de otros
nuevos y, sobretodo, hicimos del
cuidado mutuo el pilar de nues-
tro trabajo y de nuestras formas

de incidencia.

En Movilizatorio nos reinventa-
mos para mantener viva la lla-
ma de las causas que nos mue-
ven. Frente a la crisis que trajo
la pandemia nos movilizamos y
respondimos con la alianza Co-
lombia Cuida Colombia, en la
que, a su vez, lideramos el comi-

t¢ de Comunicaciones y Moviliza-
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cion. Muy pronto esta alianza se
convirti6 en un referente de res-
puesta rapida, capacidad de arti-
culacion y de crowdfunding en el
pais; realizamos mas de 80 alian-
zas con medios de comunicacion,
fuimos el crowdsourcing mas alto
en el pais e hicimos parte del pri-
mer evento multiplataforma de
Colombia virtual, que fue visto en
mas de 115 paises por mas de 6
millones de personas en simulta-
nea. Como resultado, ganamos el
premio “Iniciativa Social influen-
cer del Ano”. Desde el Avispero,
creamos 11 campanas digitales y
sumamos para lograr la declara-
toria de la Emergencia Climatica
en Bogota gracias a procesos de
incidencia con el Concejo de la

16

cludad. Con esto, logramos que
Bogota estuviera a la vanguardia
y fuera la tercera ciudad de Amé-
rica Latina en declarar la Emer-

gencia Climatica.

Extendimos nuestras operacio-
nes a Argentina y lanzamos
Digimente.org, un programa de
educacion mediatica para comba-
tir la desinformacion y empoderar
a la juventud con herramientas
digitales en Argentina, Colombia
y México. Ademas, realizamos un
estudio de audiencias, xenofobia,
polarizacién y migracion con de-
teccion de 6 temas que polarizan
las redes sociales para continuar
nuestro trabajo por la proteccion
de la vida de lideres y lideresas
sociales. También en México y
Colombia, promovimos el juego
como herramienta de aprendiza-

je durante la pandemia.

Nada de esto hubiera sido posible
sin la versatilidad y capacidad de
adaptacion de nuestros equipos
de trabajo. Pero, sobretodo,
no hubiera sido posible sin la
conclencia y la conviccion de que,
por dificiles que sean los tiempos,
una ciudadania articulada, critica
y propositiva tendra siempre en
sus manos el poder de convertir
las circunstancias adversas en
oportunidades de cambio; en
posibilidades de encontrar nuevos
caminos para transformar la
realidad y avanzar hacia la
construccion de sociedades mas
mnclusivas, diversas, creativas,

criticas y participativas.

Desde Movilizatorio, seguiremos
caminando movidas y movidos
por el deseo de que cada persona,
desde su lugar en el mundo y en
la sociedad, sea cual sea, pueda

INFORME DE GESTION * 2020

ser consciente de su capacidad de
ser agente de cambio. Porque este
ano dificil que acabamos de pasar,
al ensenarnos que cada uno de
nuestros actos tiene consecuencias
sobre la realidad y sobre las otras
personas, nos ha ensenado tam-
bién que en cada una de nuestras
acciones esta germinando ya la se-
milla del cambio y que debemos
actuar con coherencia frente a los

valores que defendemos.

2020: el afio en el que reafirma-
mos que, sin importar lo grandes
que puedan ser las distancias y los
retos, siempre podemos ser movi-
lizadores y tejedoras y tejedores de
puentes hacia las demas personas y
hacia las transformaciones sociales
que nuestras realidades exigen en
Latinoamérica.

17
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;Quienes

SOMOS?

Un laboratorio de participacion ciudadana e

innovacion social para Latinoamérica.

cQue

BUSCAMOS?

Fortalecer el liderazgo colectivo como mo-

INICIO

Como
tor para la transformacion social en Lati- @
noameérica, haciendo uso de herramientas I O H AC E M O S?
como tecnologia, innovacion, alianzas, co- ®

Tenemos un enfoque integral, es por esto que

contamos con 4 lineas estratégicas de trabajo:

liderazgo, sensibilizaciéon y comunicacion, genera-

ci6n de conocimiento y, movilizacion y activismo.
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Paz, reconciliacion y
movilizacion juvenil

INFORME DE GESTION * 2020

- “Iniciativa Social influencer del Ano” premio por El Avispero y

Colombia Cuida Colombia.

-+100.000 personas conectadas en nuestra plataforma.

Movilizacion en -+1.700 agentes de cambio y organizaciones
respuesta al COVID 19 a través de El Avispero.

- 30 alianzas con influenciadores.

80 alianzas con medios de comunicacién. _ - . -
8 campanas de incidencia lideradas.

*En 115 paises sincronizaron el primer evento

-6.200.000 personas alcanzadas.

multiplataforma de Colombia con la alianza

Colombia Cuida a Colombia.

* Lideramos el Comité de Comunicaciones y Mo-
vilizacion de la 1niciativa Golombia Cuida a Co-
lombia como referente de respuesta rapida, movili-
zacion y de crowdfunding en el pais.

- Creamos, junto a organizaciones aliadas un Ma-
nual para el Bien (estar) dirigido a bajar los niveles
de estrés. Aumentar el animo del personal médico

y prevenir la violencia doméstica.

22

que se movilizaron
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INFORME DE GESTION * 2020

Liderazgos sociales

-+140 personas capacitadas

-Articulamos actores claves en medio ambiente, educacion, lideres y
lideresas sociales y participacion ciudadana

- 3 herramientas y funcionalidades tecnoldgicas testeadas o
desarrolladas

+30 lideres participantes en talleres sobre proteccion y visibiliza-

ci6n de lideres y lideresas

Medioambiente y empoderamiento de comu-

nidades indigenas y nuevas audiencias

11 campanas de cambio cultural o de comportamiento creadas.
Apoyamos la Declaratoria de la emergencia climatica en Bogota
gracias a procesos de incidencia con el Concejo de Bogota.
*Creamos Cielito Lindo para promover el uso de la bicicleta y ge-

nerar un impacto positivo en la calidad del aire en Bogota y Ciu-

dad de México.
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Participacion ciudadana y liderazgo cola-
borativo

-8 espacios de incidencia promovidos.
+3J lideres y lideresas formados en movilizacion y liderazgo en

zonas vulnerables del pais.
Participamos en:

*Mesa convocada por el Gobierno donde anunciaron la radica-
cion del Proyecto de Ley para la ratificacion del Acuerdo de Es-
cazu en el Congreso de la Republica.

‘Mesa de paz y de juventudes convocada por el Gobierno Nacional.

Educacion y niiez

+9 publicaciones en Argentina, Colombia y México para la
alianza Digimente.
*+200 personas se conectaron al webinar sobre como educar en
épocas de desinformacion.
*La Secretaria de Educacion Publica incorpor6 nuestro contenidos
de la campana al programa de ensenanza.
- El Ministerio de Educacion publicod el Toolkit juegos para

aprender la estrategia para aprendizaje digital.
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Institucional

Expandimos nuestras operaciones a Argentina.
*42% de crecimiento durante pandemia gracias a nuestra capa-
cidad de adaptacion y rapida respuesta.

-Recibimos asesoria sobre salud mental durante la cuarentena.

‘Implementamos procesos de seguridad en el trabajo.

INFORME DE GESTION -+ 2020

Generacion de conocimiento

*Mapa Sonoro Colaborativo co-construido para visibilizar de
manera segura las voces de la juventud que construye paz en
Colombia.
* Curriculo de alfabetizacion mediatica para latinoamérica
creado.
* 6 temas claves priorizados sobre la polarizacién analizando
2.6 millones de trinos.

Estudio sobre los discursos de estigmatizaciéon y no
estigmatizacion de los lideres y lideresas sociales en, medios de

comunicacion, la opinion publica en Colombia y redes sociales.
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cCon qué causas _
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Por eso en 2020 activamos a

la ciudadania
a traves de 17
proyectos

Alianza en respuesta al COVID 19

» Colombia Cuida a Colombia.
- Campanas: Manual para el Bienestar y Pause-Verity.

Paz, reconciliacion y movilizacion juvenil

- El Avispero.
Campanas: Aprender es juego de todxs, manifiesto por la vida,

ojo a la vida, por los jovenes, mapeo sonoro y codigo electoral.
Posicionamiento y proteccion de lideraz-
gos sociales

* Diciendo y Haciendo.
* Ojo a la vida.

+ Estudio sobre los discursos de estigmatizacion y no estig- A1
matizacion de los lideres sociales y lideresas en redes sociales

medios de comunicacion y la opinion publica en Colombia.

- InfluenSer.

32
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Medioambiente y empoderamiento de co-
munidades indigenas y nuevas audiencias

- Cielito Lindo.

* Guardianes del Bosque.

* Estudio de catélicos y medio ambiente.

* Estudio de evangélicos y medio ambiente.

Fortalecimiento de la participacion ciudadana
y del liderazgo colaborativo

- Participa +.
- Activa Buenaventura.

Educacion y niiez ﬁ
INICIO

- DigiMente.
* Stimate al juego.

* Influencer X naturaleza.

Estudios de audiencias, polarizacién

y migracion
- Estudio de audiencias sobre polarizacion para desarrollar

narrativas y agendas de reconciliacion entre ciudadanos

colombianos y venezolanos.
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COLOMBIA

2 MUBIDAE |NsPleaaN -

ANI]HES GEPEDA - BOMBA ESTEHEI]

CARLOS VIVES - CHOGOUIBTOWN - FONSECA
GREEICY & MIKE BAHIA - GRUPO NICHE - JUANES
MANUEL MEDRAND - NACHO & CHYNO MIRANDA
PAOLA JARA & JESSI URIBE
SEBASTIAN YATRA - YURI BUENAVENTURA

aon as () Blux ol cucf Wi City’ cury
Cromos DMECTV  [TTTTTORE WL ENRALDO  ElRaix  ELTIEMPO e,
me Gl [l owrn poweto outivers @puze (]
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Colombia Cuida Colombia (GCC) es una gran alianza entre la
sociedad civil y el sector privado, que de manera colaborativa y
articulada, construye soluciones sociales transformadoras a largo
plazo. En 2020, mas de 400 organizaciones de la sociedad civil y
el sector privado se sumaron a GCC para CONECTAR y MO-
VILIZAR a personas, organizaciones, fundaciones, y empresas.
Movilizatorio fue lider del Comité de Comunicaciones y Movili-
zacion donde promovio la generacién de un tejido humano que
trascendiera la crisis para asi lograr una transformacion de la so-

ciedad colombiana hacia tener mayor solidaridad y participacion.

RETO

Movilizar ciudadania, organizaciones sociales y sector privado en res-

puesta rapida a la crisis del COVID-19 en Colombia.
ESTRATEGIA

Disenar e implementar la estrategia de comunicaciones y mo-
vilizacion y generar alianzas para visibilizar las diferentes for-

mas en las que las personas pueden apoyar para superar la cri-

sis del COVID-19.
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Logros de Movilizatorio en
la alianza

*Coordinamos la estrategia de comunicacion y movilizacion.

A

' Para-empézar el dia con noticias positivas, llege ‘Disenamos la marca de CCC.
buen puerto con dondciones de higiene y alim s 2
Amazonia, gracias a @fundacionsavingtheaINEaIE. *Gestionamos todos los canales de crowdfunding.
por hacerlo posible. e )

#Colombiacuda N ' - WY - Construimos el portal web de GCC.

-Generamos los canales oficiales de comunicacion de la alianza.

- Construimos las redes sociales y mediante contenido con muy
alta frecuencia generamos reacclones organicas que permitieron

la pronta verificaciéon de nuestras cuentas.
Generamos alianzas para el Market Place de voluntarios.

AN\ - - Apoyamos la gesion de alianzas con 400 aliados, mas de 6350
/ x § voluntarios y mas de 15.000 donantes.

SI Hl]ﬂ ﬂU ERE PHTE VISITH | *Sumamos aliados claves al comité de comunicaciones.

www.colombia .com _ ,
o Coordinamos una estrategia completa para el evento del 1

de mayo.

40 41
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LOGROS de la alianza

SUMTHMOSIGONTICO
“ iDONARAY

i @0lombiac™®
. www.colombiacuidacolombia.com
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*Gestionamos el primer evento multiplataforma de Golombia vis-
to en +11J paises del mundo y una audiencia de +6 millones de
personas.

 Habilitamos 6 canales de recaudo y recibimos donaciones en
dinero de +$2,033,000,000 COP y donaciones en especie (ali-
mentos, insumos de bioseguridad, jabon y publicidad en medios
de comunicacion) por +$42.500.000.000 COP.

* Logramos la participacion de 15 artistas y personajes de talla
mundial como Shakira, Sofia Vergara, J Balvin, Falcao y Rigo.

- Gestionamos el evento televisivo del 20 de julio ‘Héroes anéni-

mos que cuidan a Colombia’ con Caracol Television.

*Gestionamos el evento el 8 de diciembre el ConciertoXlasRegio-
nes para apoyar a las diferentes zonas del pais afectadas por la ola

invernal y la pandemia.

* Convocamos a la ciudadania para donar con un resultado de

+55.000 donantes.
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Logros de la alianza

* Ganalizamos +2 millones de délares de donaciones en dinero
para comprar alimentos a las personas mas necesitadasy elementos

de bioproteccion para el personal de la salud.
Gestionamos +30 millones de dolares de donaciones en especie.

- Apoyamos mensualmente con alimentos a +1.8 millones de

personas en +1358 ciudades y municipios de Colombia.

* Apoyamos con educacion a +200.000 personas colombianas.

b

*Aceleramos a 30 startups bajo la iniciativa “Reactiva Colombia’

con el potencial de generar +20.000 empleos.
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INICIATIVAS
D E L CO RAZO N - En #LaEducaciénQueNosUne s articul6 la

conversacion de una iniciativa impulsada desde

ol la Fundacién empresarios por la educacion para

Mayo 2820 oye .
 VITAMINASILABORALES apoyar a docentes, familias y personas cuidadoras
N en la gestion de las labores de educacion en tiem-
LEYERON pos de la pandemia. Ademas, se promovio la ac-
" NUESTRO cion #GraciasProfe para el dia del profesor.
- DOCUMENTO
HHDE
- V*TAMINAS
i BRRANNNEN vV N - col}seios para que lafs #El1LadoBueno
(1] LEGALES? - , - . y cuidadoras y 195 culd?dores
[ [ | [ . <, y pron.tue\fan el autocuu?ado
Wl ‘l' T I EN EN B\ : = :(;i?:‘l::iz:‘ntes en preescolar
- PREGUNTAS?

0 S Animales a lavarse

Llb Lol bb L1l nimales a a 1‘
i #TODOVAAESTARBIEN IO ol \

ancia del
de manos.

Vitaminas para emprendedores s una iniciativa
creada por docentes, consultores y emprendedores para
apoyar a los emprendimientos con buenas practicas y

sobrellevar el impacto de la pandemia de la mejor manera.

EMPRESARIOS
of 6E Por LA Epucacion  #Colombiacu@zColombia

#IniciativasDeCorazon.
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CAMPANA:
MANUAL PARA

EL BIENESTAR

Movilizatorio realizé6 el Ma-
nual para el bien(estar), un
documento 1nteractivo construi-
do con el proposito de mitigar
los niveles de estrés, la violencia
intrafamiliar y apoyar el bienes-

tar emocional.

INICIO
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LOGROS

-+14 aliados sumaron sus herramientas al manual.
- Creamos una pagina web que permite visualizar
el contenido y descargar el Manual en PDE.

- Logramos que +17.000 personas ingresaran a la
pagina web para descargar el Manual.

- Visibilizamos +14 1niciativas para mitigar los ni-
veles de estrés, la violencia intrafamiliar y subir el

animo de los y las profesionales de la salud.


https://www.manualparaelbienestar.com

MQVILIZATORIO

CAMPANA:
PAUSE -VERIFY

EL AVISPERD

—  No creas solo
' enla foto.

Desconfia de
)] cuentasy portales

Verifica que la i
anénimos

fuente sea

confiable.
Lee los comentarios,

te daran senales si la
noticia es falsa.

No te dejes llevar

por la emocion.
Lee la noticia

completa, no te
quedes solo con

Revisa la fecha el titular.

de publicacion
de la noticia

#ParaVerificaComparte =

#TakeCareBeforeYouShare

Movilizatorio realizo la campana #ParaVerificaComparte para
combatir la desinformaciéon en torno al COVID-19. A través de 3
fases la campana invit6 a la ciudadania a verificar la informacion
antes de compartir en redes sociales y a conocer y utilizar como

herramienta a Colombia Check y la campana de las Naciones

Unidas Verifica.

50
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LOGROS

- Obtuvimos un alcance en redes

sociales de +822.000y +26.437

Interacciones a través

de las

redes sociales de El Avispero y

Colombia Cuida Colombia.

*Creamos +23 alianzas para

amplificar la

redes sociales.

campana

cn
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Movilizacidén ciudadana

Junto a Ford Foundation y Open Society Foundation, Movilizatorio
impulsa la participacion ciudadana e innovacién social a través del
fortalecimiento de la red El Avispero, la construccion de paz y el
empoderamiento de lideres y lideresas sociales y el liderazgo juve-
nil en territorio. El Avispero promueve y amplifica causas sociales,
tales como medioambiente, construccion de paz, derechos huma-
nos, entre otras, tanto a nivel local como nacional y responde a
coyunturas creando dinamicas de campana basadas en incidencia

y visibilizacion.

RETO

Conectar a la ciludadania con las tematicas nacionales, y articular
a diferentes organizaciones y personas para trabajar colaborativa-

mente e impulsar la movilizacion social frente a dichas tematicas.

54
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ESTRATEGIA

Generar una plataforma de intercambio y construccion de

impacto colectivo para la comunidad de activistas en Colombia.

{n>

INICIO

‘)UAND() INTENTAN
CALLARNOS,

SOLO MULTIPLICAN LA
FUERZA DE NUESTRAS

VQCES

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

#NoMASPORFAVOR
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Movilizacién ciudadana

LOGROS

* Posicionamos a CCC como referente de respuesta rapida
en Colombia.

- Activamos a la ciudadania para tomar protagonismo y asumir
su rol de apoyo ante la crisis generada por el COVID-19.

- Empoderamos a la ciudadania, a través de campanas de cam-
bio de comportamiento, para que siguieran en su rol como pro-
veedores de ayuda en contextos relacionados a la crisis como - El
Huracan Iota y la ola invernal de Colombia.

» Participamos de la Gran Conversacion Nacional convocada
por el Gobierno Nacional.

» Participamos en la Mesa Medioambiental convocada por el
Gobierno donde anunciaron la radicacién del Proyecto de Ley
para la ratificacion del Acuerdo de Escazu en el Congreso de
la Republica.

- Contribuimos para que el actual Gobierno firmara y toma-
ra el El Acuerdo de Escazt como parte de su bandera en temas

medioambientales.
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» Contribuimos a que Ministerios y la Cancilleria hicieran publi-

co su apoyo al Acuerdo de Escaza en espacios de debate.
* Incluimos a comunidades étnicas y actores de la organizacion

civil en en la incidencia del Acuerdo de Escaz.
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» Articulamos y participamos como una de las organizacio-
nes en la plataforma de emergencia climatica que condu-
jo a la aprobacién unanime del proyecto: “Declaracion de la
Emergencia climatica” por parte del Concejo de Bogota y
la Administracion Distrital.

- Articulamos diferentes activistas, organizaciones y el Gobierno
Nacional en el proceso de la declaracion de la Emergencia Cli-
matica a nivel nacional.

- Convocamos a expertos para una campana de incidencia de la
reforma del Godigo Electoral que result6é en una reestructuracion
de la propuesta.

* Visibilizamos el tema de los lideres y lideresas sociales para
mantenerlo en la agenda nacional, y a su vez ampliar la pobla-
cion que apoya y simpatiza con dichos liderazgos.

* Creamos la campana #SerLiderEs donde involucramos a 8

Influencers y obtuvimos +34,130 interacciones en redes sociales.
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DICIENDO Y
HACIENDO
- FASE I
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Junto a la Embajada de Suecia en Colombia y el Programa de las
Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), Movilizatorio lidero
el proyecto con el objetivo de fortalecer la participacion ciudadana
juvenil en zonas histéricamente afectadas por el Conflicto Armado

en Colombia a través de la tecnologia y la innovacion social.

RETO

Brindarle a las y los jovenes lideres pertenecientes a las zonas histori-
camente afectadas por el conflicto, las herramientas necesarias para
dar respuesta a las problematicas que afectan a sus comunidades por

medio del uso de la tecnologia civica.

ESTRATEGIA

Movilizar y visibilizar a la red en el marco del Festival Tumbaga y

lograr su posicionamiento a nivel territorial.

Articular con El Avispero alrededor de dos campanas y la crea-
cion de un mapa sonoro colaborativo para denunciar la situacién
de seguridad actual de forma anénimay a través de una organiza-

c16n externa al territorio.
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Q£ PACTO
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LOGROS

* Planeamos y realizamos acciones conjuntas
como red a través de b espacios tipo conversatorio
para presentar a las juventudes de Cordoba y
Uraba temas de interés nacional y regional en el
marco del Festival Tumbaga.

* Logramos la participacion de +2500 personas,
+12 expertos y +430 interacciones en redes
sociales en los espacios de la red.

- Creamos un mapa sonoro colaborativo y
recopilamos 17 audios.

-Reactivamos el uso de las herramientas tecno-
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logicas disenadas durante las etapas 1 y 2 del proyecto para las
iniciativas en el marco del festival Tumbaga.

* Promovimos el trabajo colaborativo partiendo del entendimien-
to de las problematicas territoriales y las posibilidades de accion
por parte de la red.

‘Realizamos 9 espacios de mentoria conjunta y gestionamos es-
pacios de encuentro virtual con la red.

- Articulamos la red con El Avispero a través de las campanas
Colombia es joven y el Manifiesto por la vida con +600.000 de
alcance redes sociales y +8.000 interacciones en redes sociales.
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OJO A
LA VIDA

¢ Sabias que cada dos diasen I *; \
i Colombia matan | o
a alguien por defender los
derechos humanos y el

medio ambiente ?

TS MOVILIZATORIO i Feiee
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Junto a GIZ y a la RedProdepaz, Movilizatorio realizé un pro-
yecto con el fin de repensar la proteccion de los lideres y lideresas
desde un enfoque social y participativo, que permita el uso de la
tecnologia para la creacion de redes de apoyo y nuevas formas de
accion frente a las amenazas a la vida y para fortalecer el trabajo

de lideres y lideresas.

RETO

Fortalecer el trabajo de lideres y lideresas, mediante la prevencion y
proteccion frente a ataques violentos con el desarrollo de estrategias
on-line y off-line.

ESTRATEGIA

Repensar la proteccion de los lideres y lideresas desde un enfoque
social y participativo, que nos permita el uso de la tecnologia para
la creacion de redes de apoyo y nuevas formas de accion frente a

las amenazas a la vida.
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LOGROS

- Adaptamos una metodologia de taller online.

* Creamos 11 protocolos de seguridad de
los 13 Programas de Desarrollo y Paz
que participaron en el taller.

» Gestionamos una cartilla impresa para repli-
car la metodologia de Ojo A La Vida en los 13
Programas de Desarrollo y Paz.

- Logramos que 30 lideres y lideresas
participaran en los talleres con una participa-
ci6n promedio de 93.3%.

- Conseguimos + 1.400 firmas nacionales e in-

ternacionales en la campana de Ojo A La Vida.
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En este #2IN pongamos
#0JOal.aVida de los lideres y lideresas

que diariamente alzan su voz.

-+ 2020
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Estudio sobre los discursos de estigmatizacion
y no estigmatizacion de los lideres y lideresas
sociales en redes sociales, medios de comuni-

cacion y la opinion publica en Colombia.

Junto a USAID y Chemonics, Movilizatorio realiz6 un analisis
de discurso de odio y estigmatizacion en redes sociales e internet
para dar recomendaciones a la comunidad de derechos humanos
nacional e internacional. El diagnoéstico, las estrategias y datos
fueron socializados y accesibles a la comunidad de derechos hu-
manos, para permitirles orientar la realizaciéon de campanas a
futuro sobre el tema del asesinato y amenazas a los lideres y lide-

resas.

RETO

Analizar los discursos de odio y estigmatizacion alrededor de

lideres y lideresas sociales.

ESTRATEGIA

Establecer cuales son los principales emisores y receptores de
mensajes estigmatizadores, a partir de la mineria de datos. Estas
mediciones se hicieron a través del monitoreo de redes sociales y
del seguimiento a momentos especificos como la implementacion

de campanas.
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LOGROS

* Realizamos un estudio para establecer los discursos del odio y
estigmatizadores que circularon en medios de comunicacion on-
line durante el 2019.

- Analizamos campanas de anti estigmatizacion que intentan
visibilizar y responder a problematicas de los asesinatos y amena-
zas de lideres sociales.

* Realizamos documentos con recomendaciones de manejo y
respuesta de los ataques en redes y personales a lideres y lideresas
sociales.

- Utilizamos medios mixtos de investigacion y analisis cuanti-

tativo para analizar informacion recolectada mediante mineria
de datos.
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INFLUENSER

Junto a USAID y Chemonics, Movilizatorio lideré una estrate-
gia de comunicacion que ofrece herramientas para sensibilizar y
desarrollar practicas comunicativas que no violenten la vida, las
causas ni los procesos que defienden lideresas y lideres sociales en

sus comunidades.

RETO

Cambiar discursos y narrativas estigmatizantes, minimizadoras
o justificadoras de la violencia de la que lideresas y lideres
sociales son victimas, especialmente por parte de funcionarias
y funcionarios publicos que se pronuncian, o que pertenecen

a 1nstituciones que se pronuncian, sobre temas relacionados a

liderazgos sociales.

ESTRATEGIA

Desarrollar una campana de comunicaciones que permita gene-
rar conciencia y promover buenas practicas para la defensa de
la causa de los y las lideresas sociales, utilizando canales online
para evitar la propagacion de las dinamicas de estigmatizacion
generadas por la polarizacion politica y facilitando el trabajo de

defensa e incidencia alrededor del tema.
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De-construyendo expresiones
que violentan el liderazgo social

INICIO

LOGROS

* Realizamos el lanzamiento de la campafia #SerLiderEs ob-
teniendo un alcance de +609.000 y llegando a +34.130 inte-
racciones en redes sociales.

* Involucramos a 18 InfluenSers en la campana #SerLiderEs.
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CIELITO LINDO

Junto al Urban Movement Innovation Fund, Mo-
vilizatorio inici6 la implementacion de diferentes
campanas experimentales en Bogota y Ciudad de

México, para cambiar el comportamiento de la

8 lilros de aire
por minulo, 11.520 litros al dia.

ciudadania y que promuevan politicas publicas,

que ayuden a mejorar la calidad del aire.

RETO

Movilizar y fortalecer redes colaborativas en la pan-
demia que mncidan positivamente en la calidad del

aire en Bogota y Ciudad de México.

ESTRATEGIA

Promover el uso de la bicicleta como medio de trans-

porte cotidiano a través de un experimento de campana
cludadana.

| Desarrollar un Test A-B en redes sociales para promover
Cielito Lindo la movilidad compartida a través de un experimento de
incidencia con la Secretaria de Movilidad. .

Involucrar a las empresas en la movilizacion por la L

calidad del aire.

e @& @9 9
e ¢ ¢ ¢ o @ o
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LOGROS BOGOTA

- Creamos un modelo experimental para testear los mejores
mensajes que puede promover la Secretaria de Movilidad en Bo-
gota para incentivar la movilidad sostenible.

- Identificamos las principales barreras y oportunidades para la
accion que existen en torno a movilidad sostenible, teletrabajo y
horarios escalonados en Colombia en tiempos de COVID-19.

- Entrevistamos a +40 actores ciudadanos, institucionales y em-
presariales para mapear las miciativas existentes en el pais y ge-
nerar una articulacion como base de un movimiento ciudadano

para la movilidad sostenible en 2021.

La contaminacion del aire
causa 1 de cada 9 muertes
en ¢l mundo.
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LOGROS CIUDAD DE MEXICO

- Generamos un taller de ideas con organizaciones expertas en
movilidad para definir los elementos de la estrategia de la Cam-
pana para la Movilidad Institucional.

* Generamos un taller de lluvia de ideas con 4 grupos de ro-
dadas para definir los elementos de la estrategia de la campana
Ciudadana.

- Realizamos un mapeo e inicio de gestion de alianzas con em-
presas y potenciales aliados para el 2021.

» Consolidamos la alianza con “Twa en Bici” para reforzar su
oferta de servicios en la promocion del uso de la bicicleta en em-
presas de la Ciudad de México y para ofrecer planes de movili-

dad a potenciales clientes publicos y privados.
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GUARDIANES
DEL BOSQUE
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Ourroots are resilient,
~=put cannot survive
without care
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Junto a Purpose y Fundacion Ford, Movilizatorio
resalto el papel de las comunidades indigenas y
locales en la proteccion ambiental y la lucha con-
tra el cambio climatico mediante acciones online
y offline en alianza con comunidades indigenas

de Centro y Sudamérica e Indonesia.

RETO

Visibilizar el rol de las comunidades indigenas y lo-
cales como agentes claves en la lucha contra el cam-

bio chmatco.

ESTRATEGIA

Disenar estrategias de campana digital, activa-
ciones presenciales y capacidad instalada para la

transformacion.
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LOGROS

* Alcanzamos a +7 millones de personas a
través de redes sociales.

- Contamos con mas de 120 donantes direc-
tos a la campana Guardianes del Bosque.

* Entrenamos a 80 comunicadores locales,
jovenes y lideres y lideresas politicos de la alian-
za en campana digital y voceria.

* Recaudamos +38.000 délares para ser in-
vertidos directamente en acciones de lucha con-
tra GOVID-19 e incendios forestales en comu-
nidades indigenas y locales.

* Posicionamos a los Guardianes del Bosque
ante el movimiento climatico juvenil, inclu-
yendo espacios con Youth4Nature, Extinc-
tion Rebellion y Fridays for Future a
nivel global.
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ESTUDIO CATOLICOS

Mutirdo para
realmar a economia:
= acolhida, solidariedade e luta!

Junto al Purpose Climate Lab - Brasil, Movilizatorio implemen-
to el proyecto con el objetivo de comprender la relacion entre la
fé catodlica, la politica y el medio ambiente para movilizar a la
comunidad a comprometerse con la agenda de la Economia de

Francisco y Clara propuesta por el Papa Francisco.
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RETO

Comprender las preferencias politicas, la relacion con la iglesia y los
niveles de conciencia respecto a la preservacion del medio ambiente
de la poblacion catélica para disenar las mejores estrategias y men-
sajes que permitan persuadir a la comunidad en pro de una agenda

ambiental fuerte.

ESTRATEGIA

Adelantar una encuesta nacional para comprender mejor a
nuestra audiencia y desarrollar, junto a organizaciones catélicas
y de la sociedad civil, una plataforma de crowdsourcing para
fortalecer el didlogo y las acciones alrededor de la Economia de
Francisco y Clara.

LOGROS

* Implementamos una encuesta nacional realizada a +1.500
personas catolicas en Brasil.

* Trabajamos con 10 organizaciones catélicas y de la socie-
dad civil en Brasil.

- Consolidamos las redes sociales con +3.7K seguidores en
Instagram, Facebook y Twitter.

* Desarrollamos una platatorma de crowdsourcing para lanzar
en 2021.

- Visibilizamos las propuestas y principios de la Economia de

Francisco y Clara en Brasil a través de redes sociales.
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ESTUDIO EVANGELICOS
+ MEDIO AMBIENTE
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. Evangélicos Pelo Clima
R

Sevangelhosciima

‘} Regozijem-se o0s céus e exulte a terra!
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\ campos e tudo o que neles ha!

Cantem de alegria todas as arvores da floresta,
Salmos 96:11-12

Junto a Purpose Climate Lab - Brasil, Movilizatorio implement6
el proyecto con el objetivo de comprender la relacion entre la
fe evangélica, la politica y el medio ambiente para movilizar
a la comunidad a comprometerse con una agenda politica y

medioambiental.
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RETO

Comprender las preferencias politicas, la relacion con la iglesia y los
niveles de conciencia respecto a la preservacion del medio ambiente
de la poblacion evangélica para disenar las mejores estrategias y men-
sajes que permitan persuadir a la comunidad en pro de una agenda

ambiental fuerte.

ESTRATEGIA

Realizar una investigacion nacional, asi como encuentros con li-
deres de fe y organizaciones interesadas para encontrar la

mejor forma de conectar y movilizar a la comunidad evangélica.
LOGROS

- Realizamos una encuesta nacional a +2.000 personas evangé-
licas en Brasil y socializamos los resultados con grupos de interés.
* Impulsamos la creacién de una coalicion de mas de 18 per-
sonas representantes de iglesias y organizaciones evangélicas

en Brasil.

* Desarrollamos un mini sitio para promover la preservacion
ambiental y testear mensajes hacia la comunidad.

- Visibilizamos la coalicién a través de un articulo en el diario

O Globo.
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Junto a la Fundacion Corona, Movilizatorio busca
entender de manera amplia y con bases académi-
cas el mvolucramiento ciudadano efectivo enten-
dido como un proceso ampliado de participacion
que logra que la ciudadania construya su propio

poder y creen un impacto social positivo.

RETO

Enfocar, evaluar y articular los esfuerzos para trabajar
por la actualizacion y testo de contenidos académicos

novedosos en torno a la participacion citudadana.

ESTRATEGIA ..
Disenar, fortalecer y evaluar un modelo de partici- : :
pacion ciudadana con una vision sistémica de los > o
retos, oportunidades y mejores estrategias para el : :
involucramiento ciudadano. -

..

°* .

{n>
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LOGROS

* Realizamos un piloto integral del Modelo en Buenaventura.
 Gestionamos 3 implementaciones por componentes del Mode-
lo: Diciendo y Haciendo, El Avispero y Estigmatizacion y discur-
sos de odio contra lideres sociales.

- Comprobamos 8 hipotesis del Modelo en el componente de
liderazgo e incidencia a través de gestion del conocimiento.

- Disefiamos la ruta, metodologia y herramientas para gestionar
el conocimiento de 3 casos de analisis.

* Disefiamos una ruta de gestiéon del conocimiento que sirve
para retroalimentar al Modelo conceptualmente y a las iniciati-
vas de Modelo desde aspectos técnicos con 3 herramientas para

su implementacion.

92

INFORME DE GESTION * 2020

- Hallamos 3 aprendizajes que, a partir de las iniciativas prio-
rizadas y la particularidad de los casos, representan una retroa-
limentacién al Modelo, especificamente al componente de inci-
dencia y las precondiciones para un ejercicio efectivo.

* Desarrollamos un documento técnico que retroalimenta el

Modelo en sus hipoétesis y supuestos a partir de los aprendizajes

de la territorializacion del Modelo por Movilizatorio.
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ACTIVA N
B U E N Av E N T U RA Junto a USAID, Ford Foundation, Fundacion Carvajal,

Fundacion Corona, ProPacifico, Gases de Occidente, So-

ciedad Portuaria de Buenaventura, Extituto de Politica
Abierta y el Instituto Republicano Internacional, Movili-
zatorio participo en la alianza, mediante la creacion de
una plataforma virtual, con el objetivo de consolidar una
ciudadania participativa, critica y activa en el Distrito Es-
pecial, Industrial, Portuario, Biodiverso y Ecoturistico de

Buenaventura.

RETO

Aumentary fortalecer la participacion ciudadana en los asun-

tos publicos de Buenaventura, asi como la vigilancia y comu-
nicacion de los mismos ante las instituciones publicas del te-

rritorio.

ESTRATEGIA

Incorporar una platatorma virtual que, basada en los prin-

INICIO

cipios de la tecnologia civica, contribuya a la generacion

de informacion desde la ciudadania, en funcion de la crea-

cion y el despliegue de campanas que conlleven a procesos

de organizacion e incidencia comunitaria local.
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LOGROS

- Construimos una estrategia marco para la apropiacion e inci- * Involucramos a +20 lideres/as en el proceso de co-construc-
dencia de la plataforma aportando a la organizacion de actores a ci6n de Marea Digital.

nivel territorial alrededor de causas ciudadanas. * Realizamos un lanzamiento nacional y local donde se abri6 al
* Desarrollamos 1a plataforma Marea Digital para reportar publico Marea Digital en conjunto con 2 innovaciones civicas

la situacion de seguridad, educacion, salud, violencia de género, construidas en el marco del proyecto.

temas COVID-19 e infraestructura. » Consolidamos la plataforma Marea Digital impulsando +250
 Generamos la visibilizacion de iniciativas en un mapa articu- reportes ciudadanos.

lando la participacion en el territorio.
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Junto a Teach For All, Ensena por Argentina,
Ensena por Colombia, y Ensena por México con
el apoyo del Google News Initiative, Moviliza-
torio apostd a fomentar la educaciéon mediatica
en Hispanoamérica para formar a una juventud
critica, capaz de evaluar y analizar fuentes de in-
formacion, participar activamente y reflexionar

éticamente.

RETO
Fortalecer las habilidades de la juventud de Améri-

ca Latina Hispanohablante frente a la informacion
y desinformacion que enfrentan con los retos actua-

les y futuros en el ecosistema mediatico.

ESTRATEGIA

Crear un curriculo de alfabetizaciéon mediatica
contextualizado para la region y desarrollar una
estrategia de socializacion para fomentar la apro-
placion y adopcion del curriculo en el sistema

educativo formal e informal de la region.
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LOGROS
En la etapa piloto del proyecto:

* Logramos la participacion de +3500 estudiantes
en Argentina, Colombia y México de acuerdo con
el contexto de cada region.

M/\"-..__\’Q:‘\'L\\\\:\.\

- Realizamos 43 entrevistas individuales y 4 gru-

QAN

pos focales.

= s \

- Entrenamos a 20 docentes.

.

- Contamos con 13 colegios participantes en 13
ciudades diferentes.

* Realizamos 19 publicaciones en medios de Ar-
gentina, Golombia y México.

R

/

\
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COLORIN
COLORADO

¥ Jugando

. aprendemos
que todas y

- fodos podemos
llegar a la luna.

s e
. 1 '_
\

.

INICIO

104

INFORME DE GESTION * 2020

Junto a LEGO Foundation y Purpose, Moviliza-
torio desarroll6 una estrategia para posicionar el
aprendizaje a través del juego para la nifiez entre
madres, padres y personas cuidadoras. Esta inicia-
tiva comenzo en Brasil, México y Colombia y a
partir del 2021, se desarrollara en Brasil, Colom-
bia, Rwanda y Sudafrica.

RETO

Lograr que mas padres, madres, cuidadores y profe-
sores incluyan dentro de sus dinamicas de aprendiza-

je por el juego como una herramienta para aprender.

ESTRATEGIA

Implementar campanas donde se evidencie la im-
portancia del juego en el desarrollo de ninas y ni-
nos, con el objetivo de cambiar la percepciéon y po-

sicionar el juego como motor de aprendizaje.

Crear herramientas y narrativas diversas sobre
aprendizaje a través del juego y alianzas con in-
fluenciadores y actores clave para difundir en sus

redes.
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LOGROS

* Desarrollamos y lanzamos 6 campanas en Mé-
x1co, Brasil y Colombia sobre ideas sencillas para
jugar en casa durante el confinamiento deriva-
do por el COVID-19, experiencias y habilidades
que se potencian a través del juego.

* Logramos un alcance de +700K en redes so-
clales por campana.

Gestionamos +70 alianzas claves en México
y Colombia con instituciones educativas para in-
corporar los recursos en espacios masivos de pro-
mocion del aprendizaje.

- Gestionamos + 70 publicaciones en medios de

comunicacion en Golombia y México.

106

este cuento ha
cambiado.

............

aprendemos que
el ballet y las
coronas son para

t0das y t0405.3

L
L)
1
]
I
¥
-
F
' 4
'
- O s g &
-_‘ P
- -
'\*#
LA
¢ \
¢ L}
< L ]
: ¥
: ]
. ¥
»
[ ’



MQVILIZATORIO

#jugandoaprendo
(Fase 1)

ESTRATEGIA MEXICO CAMPANA

(>

INICIO

ESTRATEGIA

#JugandoAprendo se realiz6 conjuntamente
con la organizacién Ateconqueso para mostrar
a padres, madres y personas cuidadoras como
crear experiencias de aprendizaje a través del
juego usando libros, para incentivar mas accio-
nes de LtP (Learning Through Play), usando recur-
sos online, como videos, posts con influencers y
desarrollo de una seccion de LtP dentro de la pa-
gina de Ateconqueso y acciones oftline como ac-
tivaciones de guerrilla marketing en el metro de

la Ciudad de México.
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LOGROS

- Capacitamos a un area de la Secretaria De Seguridad Ciuda-
dana en Ciudad de México para promover la campana.

- Generamos interacciones positivas por el ptublico objetivo con
contenido Learning Through Play en diferentes plataformas

* Vinculamos 6 Influencers y se publicaron 30 articulos en me-
dios reconocidos sobre la campana.

- La campana alcanz6 a 276K personas y 17K interacciones.
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LOGROS

- Conseguimos un espacio periodico en television nacional para

mostrar contenidos de la campana a 32 millones de personas.

o
# ESTI e m p o D e J u ga r * Logramos incorporacion de contenidos de la campana al pro-
grama de ensenanza de la Secretaria de Educacion Pablica, impactan-
( Fas e I I ) do a aproximadamente a 4.3 millones de ninas y nifos.
4 ~ * En redes sociales impactamos a 947K, personas, tuvimos 24K
ESTRATEGIA MEXICO CAMPANA L eracciones.

* 37 medios publicaron sobre la campana.
* Logramos +30 alianzas con influencers, socios y otras

4 ; Instituciones.

~ INICIO -2
ESTRATEGIA TODA EDAD ES

#EsTiempodeJugar es una campana sin bran- : o
.. . Jugando mejoras tu salud fisica y
ding de instituciones, en donde a través de multi- mental y convives con tus iguales
formatos en redes sociales, como videos, infogra- o seres queridos.

fias, articulos y webinars con personas expertas, se
plantearon i1deas sencillas para jugar en casa du-
rante el confinamiento derivado del COVID-19 y
se amplificaron estos recursos a través de comuni-
cados de prensa a medios y alianzas con la Secre-
taria de Educacion Publica para que los adopten

como parte de sus programas educativos.
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INICIO

#EsTiempo de
quedarse en casa
ESTRATEGIA MEXICO CAMPANA

ESTRATEGIA

Desarrollamos una campana audiovisual para fo-
mentar la resiliencia ante la pandemia, incluyendo

al juego como una de las estrategias para lograrlo.
LOGROS

* Nuestros contenidos fueron reproducidos mas

de 90k veces.
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LOGROS

» Logramos que figuras publicas compartieran contenido.
o - Generamos interacciones positivas con contenido Learning
# L I d e ra E lJ u ego Through Play en diferentes plataformas.
* Obtuvimos entrevistas de radio con los influencers para hablar
( Fas e I ) sobre juego.

~ - 423K personas ingresaron al quiz.
ESTRATEGIA COLOMBIA CAMPANA _ : T :

4.9 millones de cuentas individuales que ingresaron a la fanpage.
» 20.5 millones de impresiones.

- 2.1 millones de interacciones.

ﬁ + Alianza con 4 influencers.
INICIO
2 : #Liderael JUSGO
ESTRATEGIA B -
= | S “Jugar para mi
#LideraElJuego . N era subirme a una

montafiita de arema
e imaginar que era

El liderazgo a través del juego es el protagonis-
ta de esta campana. L.a campana pretendia evi- ! 0 unatarima”

“l -
0 Adriana Lucia

denciar qué jugaron las personas en su infancia

y como eso les ayudd a convertirse en lo que hoy
son. A su vez, nos permitio reflexionar sobre como
las habilidades aprendidas durante los juegos en la

infancia aportaron en gran medida al liderazgo.
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#AprenderEs

unJuegoDeTodxs

(Fase I)

ESTRATEGIA COLOMBIA CAMPANA

ESTRATEGIA

#AprenderEsUnJuegoDeTodxs colaboré con organizaciones
expertas en aprendizaje a través del juego para crear un Toolkit
y un microsite con Red PaPaz, Mama Contigo, Red Mujeres x el
Mundo, CoolMama, Crianza Consciente, Cain Press y Liga de
los Multiples.

Esto permiti6 que el mensaje se pudiera adaptar para que fuera
compartido por diferentes organizaciones, influencers e institu-

clones privadas y publicas.
LOGROS

- Logramos que organizaciones no especializadas en juegos
compartieran el Toolkit,
- Logramos la publicacion del Toolkit en la pagina de herra-

mientas para aprender en casa del Ministerio de Educacion.

{n>

INICIO
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* Generamos que 10 Mamas y papas influencers compartieran
juegos a través de Instagram.

- Generamos mas de 693.623 en engagement y mas de
9.258 Interacciones.

- 102.3K personas accedieron al micrositio.

AVAV
El juego promueve la
bisqueda de soluciones, la
resolucion de conflictos,
la negociacion y el
dialogo.

S l Pl

Es una estrategia
de apredizaje
pues permite a |@s
nin@s construir
su conocimiento
por medio de la
exploracion.

AN
SWIPE
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INFLUENCER X
NATURALEZA

118
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Junto a Fondo Acciéon, Movilizatorio cre6 un es-
pacio de aprendizaje y movilizacion para que
adolescentes encuentren recursos para aprender
del medio ambiente, se movilicen por estas cau-
sas y se visibilice el importante rol de los jovenes

en el cuidado de la naturaleza.

RETO

Contribuir a cerrar la brecha en el acceso a educa-
ci6n ambiental en Colombia y promover la cultu-
ra de participacion de ninos, ninas y adolescentes,
en la que puedan ejercer debidamente su derecho

consttucional.

ESTRATEGIA

Implementar una estrategia de movilizacion, co-
municacion y aprendizaje para adolescentes en-
tre los 13 y los 15 anos, en la cual se difunda un
plan de actividades enfocadas al desarrollo de
habilidades centrales para el fortalecimiento de
su participacion, a través de redes sociales.

g




M@VILIZATORIP.//

' .-momm

Y NATURALEZA

LOGROS

- Generamos una estrategia de movilizacion que facilité la par-
ticipacion efectiva, el intercambio intergeneracional y la articu-
lacion de oportunidades de participacion de adolescentes con el
entorno familiar y escolar.

- Gestionamos 20 actividades interactivas para fortalecer
las habilidades claves para la participaciéon medioambiental en
adolescentes.

- Aumentamos la visibilidad de las y los adolescentes como ac-
tores de cambio en el cuidado del medio ambiente a través de
redes sociales.

* Obtuvimos +22.650 interacciones en redes sociales con un
alcance de +874.240 y +173.200 visitas al perfil de Instagram

* Despertamos el interés de jovenes para incidir en el temas
medioambientales en sus redes sociales con mas de 3 casos de
éxito de adolescentes.

* Obtuvimos organicamente el involucramiento de figuras pu-
blicas, como Héctor Buitrago y ¢l Embajador Britanico,

en el proyecto para visibilizar la iniciativa.
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MQOVILIZATORIO INFORME DE GESTION * 2020

LOGROS

* Realizamos un analisis para mapear 6 temas en

ESTUDIO NACIONAL SOBRE XENOFOBIA Y redes durante el 2020: acuerdo de paz, protesta so-
POLARIZACION PARA LOGRAR INCLUSION Y cial, corrupcion, género y derechos LGTBI, medio
COHESI(')N EN COLOMBIA ambiente y migracion venezolana.

- Realizamos A/B Testing de los seis temas
Junto con Fundacién Santo Domingo y Ford Foundation, Movi- para observar los temas con mayor receptividad

: ey : : a través de 1nteracciones, comentarios, alcance
lizatorio lider¢ el estudio que busca analizar los temas de xeno-

y realizando un analisis de sentimientos en cada

fobia y polarizacion en la sociedad colombiana, en seis temas:

: P linea tematica.
acuerdo de paz, protesta social, corrupcion, género y derechos

: : : > : * Realizamos un estudio de migracion, Vene-
LGTBI, medio ambiente y migracién venezolana mediante la J ’

metodologia desarrollada por More in Common. zuela y Xenofobia.

RETO

Entender los temas que movilizan a la poblacién colombiana y Il\@ 5

generan polarizacion/division o consenso/cohesion social, qué

relaciones existen entre ellos y qué valores se les asocian.

ESTRATEGIA

Detectar los de temas recurrentes y movilizantes a través de ana-
lisis de literatura académica, analisis de encuestas y data mining

preliminar en redes sociales.
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APRENDER
ES JUEGO
DE TODXS

Movilizatorio lider¢ la iniciativa Aprender es un
Juego de Todxs que promueve herramientas para
desarrollo de aprendizaje a través del juego. Fue
distribuido en diferentes canales incluido el Mi-

nisterio de Educacion en su pagina web a través
de un PDE

+102.3K personas accedieron al micrositio.

a8
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https://spark.adobe.com/page/UI6mkzpxvbmLS/
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INFORME DE GESTION * 2020

Movilizatorio lider6 la iniciativa Por los jovenes para visibili-
zar la situacion y las masacres ocurridas durante el mes de

Agosto 2020 donde frecuentemente fueron victimas menores

ﬁ de edad y jovenes.

INICIO

Incidimos y pasamos de la indignacion a la accion, al enviar De-

rechos de peticion de manera masiva para el esclarecimiento

o O R LO s de los hechos y la solicitud de garantias de no repeticion.
J Ov E N Es +316 firmas por la vida.

R

EXIGIMOS JUSTICIA'Y GARANTI'A? '

' oARA LA JUVENTUD EN COLOMBIA
BAJEN LASE el

ARMAS QUE
AQULSOLL
HAY

™

NUESTRA VIDA ES

SAL

JQVE
favans, S

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnn
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#0706 alavipa

En Colombia nos
gstan matando y

ino-basta con
| indignarnosk

Defender los Derechos
Humanos y el medio
ambiente no nos
deberia costar la vida

TU FIRMA ==
- PUEDE SALVAR

‘-\ i aEmms UNA VIDA

www.takeactionforlife.bonde.org/

® _ (FIRMA YA)

aie

3F Take Action for-LIFE -

INFORME DE GEil\c’)N - 2020

OJO A
LA VIDA

u ) . )
Creamos una herramienta de incidencia con la
que la ctudadania puede exigir la creacion de un

conpes al Gobierno Nacional.
+1.493 firmas por la vida

Visibilizamos el tema de los lideres y lideresas so-
ciales para mantenerlo en la agenda nacional, y
a su vez ampliar la poblacion que apoya y simpa-

tiza con dichos liderazgos.

El video compilatorio fue publicado en 4 1diomas

contando con +410.431 reproducciones totales.

{n>
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[ ] ELECTORAL

¢Qué necesita
Colombia tener en
cuenta antes de
instaurar el voto
electronico?

J puntos del
#CodigoElectoralEn10min

INFORME DE GESTION * 2020

CODIGO
ELECTORAL

INICIO

Movilizatorio lider6 la campania de comunicacion #CodigoElec-
toralSiPeroNOAsi para informar sobre la reforma al codigo

electoral a personas que se estan familiarizando con el tema.

Se realizaron 6 sesiones LIVE con un total de reproducciones

de +54.132.
oY
Y

A [ ] ELECTORAL

¢Sabe usted qué es el
Codigo Electoral?

Codigo si, pero no asi
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MANIFIESTO
POR LA VIDA

Movilizatorio lideré una herramienta para que

la ciudadania, desde la indignacién, proposicion

—— el SRS

T Defender la V'.ld& a.lza.r nue StP&S VOOBS y y voluntad de transformacion, manifestara su lla-

mado para crear un pais incluyente.

" reclamar por nuestros derechos N0 N0S =

-~

convierte en el enemigo »

Impulsamos la participacién ciudadana como
herramienta clave para la construccion de paz
desde la exigencia de la proteccion a la vida y los
derechos, garantias de participacion y el trabajo

colaborativo y en red.

+100 personas han firmado el manifiesto.

{n>
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Sincelejo A

MAPEO
SONORO

—~ Movilizatorioarticul6é diniciativasde Cordoba
y el Uraba antioqueno para promoviendo
una conversacion para visibilizar de manera

segura las voces de la juventud que construye

Explora el

T asia paz en Colombia.
| mapa sonoro
2 +7.650 visitas al mapa. ﬁ
+79.500 interacciones. INICIO

+1.350.700 alcance.

#7522;//7- 0%l

Link en nuestra bio~ <
GO gle o Cancan s

#TerritorioJoven - Explora el | * & //‘(

zona de juego donde =

m a p a SO n 0 rﬂ nos disputamos el La memoria nos permite

partido de la vida. VEr unos escenarios

distintos de pais, donde

. - hay reconciliacién, sana

¢Sabes lo que dice la juventud de la red TERRITORA,, A
Diciendo y Haciendo sobre la relacion entre

territorio, memoria y paz? De ellos y ellas...

podemaos alcanzar paso a
paso la paz

VIEW MAP LEGEND



https://www.google.com/maps/d/u/1/viewer?ll=6.163969734427294%2C-74.23813404412346&z=7&mid=1z2WN6we6_O1merMuZDLv9e-n06DxERm2

MQVILIZATORIO

EVENTOS

Espacios donde presentamos el trabajo de Movilizatorio:

* Build Peace 2020.

* Reunion anual 2020 del centro mexicano para la filantropia.

- Evento de UMI Fund Streets for People: Transport and Mobi-
lity Campaigns.

- 31U Panel Discussion.

- Candid Tea & Topics.

- Newsgeist Virtual Sessions.

 Gobernanza y democracias participativas-Cabildo X LATAM

* Democracia viva.

* Foro Mujer Emprendedora 2020.

* Reunion Anual del CEMEFT.

» Paticipacion Digital- Change.arg.

* Open Ideo The future of urgent COVID -19 response innova-
tion 1n the global south.

* FI'TS en la conversacion Campanas y Movilizacion

Social - Wingu.
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NUESTROS ALIADOS
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NUESTROS ALIADOS A
IMPLEMENTADORES 2020

TeachForAll [UNWEN Ensend): ‘ Ensefia por México wrBE

A Global Network Argentina

wwb a&' Kﬁdmz " meraki®

H * Red Mocional de Programas
C0|om b|0 Y Regionales de Desarrols ¥ Paz

s ; Y >
Secretaria Distrital de Ambiente b U h o @
Asociacién de Bancos de Alimentos de Colombia
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iGRACIAS!

~ AL APOYO DE

B

'NUESTROS ALIADOS Y
'NUESTRO EQUIPO

|
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SEGUIREMOS
CONECTANDO
PARA EL
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